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Prisma Media lance “Smart Insight”, les bilans
automatisés les plus riches du marché publicitaire

Prisma Media Solutions redéfinit les standards des bilans de campagne média avec des rapports

100% automatisés, enrichis par sa data propriétaire et des partenaires tiers.

Les annonceurs bénéficieront d'insights sur-mesure et exclusifs sur leurs audiences. Cette solution
développée en interne par les équipes data analyst et IT permet & Prisma Media Solutions de
proposer des analyses post campagne bien au-deld des métriques traditionnelles de performance

média (visibilité, complétion, etc.).
Entierement automatisés, ces insights comportementaux détaillés couvrent trois dimensions :

e Les insights socio-démo, géolocalisation et affinités de consommation de contenu issus
des sites Prisma Media
® Les insights dintentions d'achat issus des sites retail partenaires comme La Redoute

(mode, décoration, etc.).

e Les insights de consommation TV issus de la régie CANAL+ BRAND SOLUTIONS

Toutes ces données permettent d'établir un bilan ultra détaillé de la consommation média, retail
et TV des internautes les plus engagés a la publicité offrant des insights personnalisés pour

ajuster durablement les stratégies marketing futures et maximiser les résultats des annonceurs.

Apreés plusieurs mois de béta-test, cette innovation est désormais déployée auprés de tous les

clients de la régie.
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